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O presente trabalho pretende analisar a quest&o da divulgac&o de imagens na imprensa escrita,
tomando-as como parte de uma categoria: o fotojornalismo. O objetivo central é compreender o por
gue da escolha das imagens que sd0 veiculadas nesse meio de comunicagdo e comparélo com as
teorias existentes a respeito, de que seguem-se determinados padrdes estéticos e politicos na hora da
producéo e na escolha dessas fotografias. Como afirma BARTHES, a fotografia jornaistica € um
objeto trabalhado, escolhido, composto, construido, tratado segundo normas profissionais, estéticas ou
ideoldgicas, e que, por outro lado, ndo é apenas recebida, € lida, vinculada, pelo publico que a
consome, a signos, o que pressupde codigos de conotacdo. Segundo ZANCHETTA (2004, p. 111), “as
imagens que acompanham as matérias jornalisticas tém basicamente a funcéo de ilustrar, exemplificar
e atestar a veracidade das noticias’. Porém, elas so resultado de uma série de opgdes técnicas que as
tornam bem mais engagjadas do que neutras.

As primeiras fotografias aparecem no jorna na virada do século XI1X e, no Brasl, € um
suplemento semanal que inaugura a utilizacdo de processos fotoquimicos na impressdo dessas
fotografias. De acordo com ZANCHETTA (op. cit.), a fotografia aparece no jorna como reproducéo
da redidade, dém de também ser considerada um texto. Ela tornou-se um género especifico de
informacdo, pois desenvolveurse uma especializacdo que a difere da fotografia comum. Esse tipo de
fotografia, hoje, assumiu tal importancia (no Brasil ela segue um percurso solido a partir do séc. XX)
que deixou de servir de mero apoio a informagdo dada pela palavra. Ela deixa o papel de enfeite do
texto verba e serve de testemunho ou prova do fato. Contudo, esse papel ilustrativo e testemunhal
some a partir do momento em que as imagens passam a informar tanto ou mais que o texto.

Segundo PAIVA (s.d.), a foto na imprensa tem a vantagem de unir o smbdlico, permite
evocar mais conteidos e significados. Segundo ela, toda reportagem fotogréfica resgata sistemas
simbdlicos, reenviando valores que vao do universal a0 particular, e vice-versa. E, ainda, de acordo
com LEITE ([s.d.]), adimensdo cultura define a significacdo atribuida a fotografia em cada jornal em
cada pais.

Como o préprio texto jornaistico, aimagem veiculada no jorna se faz de acordo com algumas
opcoes (pessoais ou ndo) de recortes. “Com 0 uso da luz e da velocidade do diafragma da camera, o
fotografo ambientaliza a foto criando uma situacéo mais propicia para a interpretacéo do leitor. O
editor de imagem, profundo conhecedor da linha editoria do jornd e, por sua vez, do seu publico avo,
escolhe afoto que melhor comunica o fato jornalistico, através da comunicacdo imagético-fotografica’
(SILVESTRE, [s.d], 01).

Consideraremos, ainda, 0 ato do “ocultar mostrando”, a exibicdo das fotos que o jorna
considera importantes, que se torna um mecanismo de foco das atengdes do leitor. Como bem afirma
ZANCHETTA, concordando com BOURDIEU (1997), sobre a existéncia de uma autocensura
invisivel, que seriam: a presenca de intervencdes explicitas ou ndo, de autoridades, proprietarios,
anunciantes, editores etc.; e 0 medo, pois, de acordo com BOURDIEU, os jornalistas estariam sujeitos
a varios constrangimentos, o que Ihes diminuiria a liberdade de acdo e de expressdo, levando-os a um
certo conformismo e adestramento. Essa “censura interna, sobretudo nas grandes empresas, é também
tida como entrave delicado, pois envolve os interesses e filosofia da empresa e a ética do proprio
profissond” (TRAVANCAS, 1993, p. 87)

Esse estudo se darg, além das leituras pertinentes, por meio de observacédo e questionamento
de profissionais pré selecionados, que atualmente trabaham em jorna de pequeno porte, sobre
preferéncias pessoais e questdes estéticas do jornal, de acordo com alguns pressupostos tedricos de
que existem ‘férmulas’ ou métodos de criacéo, escolha e veiculagdo dessas imagens que, em alguns
casos, informam mais do que as paavras. Para tanto, foram selecionadas duas empresas. o jornal O
Libera e o jorna TODODIA, ambos localizados na cidade de Americana-SP, que, por ser uma cidade
de médio porte e com altos indices de urbanizagdo e afabetizagdo, acreditamos ser uma oOtima
referéncia para o tipo de pesquisa pretendida devido ao vasto alcance que estes veiculos podem ter.

Observamos, portanto, que questdes como ‘qual seria afoto mais adegquada para acompanhar o
texto verbal sobre determinada tragédia? , opcles entre a mais apaixonada, a que retrata melhor a



expressao facia das pessoas, ou uma mais abstrata, sugestiva, fazem parte do cotidiano dos jornais,
qualguer que sga o tema retratado. Como conclui ZANCHETTA (op. cit): “A escolha dependera da
posicdo politica, da circunsténcia, da disponibilidade de imagens raras (...), entre outros fatores. O
perfil comercial e a necessidade de oferecer uma informacdo ‘vibrante' tendem a fazer valer opgoes
MeNos iNsossas ou meramente descritivas’.
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